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Scop

Scopul acestui eveniment a fost de a informa, educa si constientiza asupra importantei
prevenirii §i depistarii precoce a cancerului de san, precum si de a solidariza comunitatea
universitard cu persoanele care sufera de aceasta maladie. Cancerul mamar reprezintd cea
mai frecventa forma de cancer intdlnita la femei, cu o incidentd in Republica Moldova de
900 cazuri noi pe an (potrivit Biroului National de Statistica).

Obiective

Drept obiective, ne-am propus:

- s@ sensibilizdm reprezentantii comunitatii universitare fatd de persoanele ce sufera de
cancer mamair;

- sa iIndemnam angajatii USMF “Nicoale Testemitanu”, studentii si rezidentii sa poarte
timp de o zi fundite roz in piept, n semn de solidarizare cu persoanele bolnave de cancer
mamar.

Grupuri tinta
Personalul Universitatii din Blocul didactic central, precum si studenti, rezidenti, indiferent
de varsta si sex.

Strategia si tacticile propuse

- realizarea de fundite roz pe care sa le prindem in piept colegilor nostri - simbolul
cauzei care uneste oamenii din intreaga lume 1n lupta impotriva unuia dintre cei mai
mari dusmani ai femeilor — cancerul la san;

- crearea de afise informative, cu un mesaj de solidarizare, pe care sa le distribuim
prin Universitate;

- realizarea unei prezentari PowerPoint cu informatii despre cancerul la san si
publicarea lor pe touchscreen-uri;

- mediatizarea campaniei (pe www.usmf.md, in Ziarul Medicus si pe Facebook);

- realizarea de fotografii.

Mesajul campaniei: ”Solidarizeaza-te. Poarta fundita roz - simbolul luptei Tmpotriva
cancerului la san”. Prin intermediul acestei actiuni, am incercat sa transmitem mesajul ca
imbolnavirile de cancer mamar reprezintd o amenintare majora pentru femeile din intreaga
lume, iar gandurile bune transmise de oameni, am fi dorit sd ajunga la persoanele care
sufera de aceastd maladie si au nevoie de mult sprijin si incurajari.


http://www.usmf.md/

Rezultat

In rezultatul acestei actiuni am constatat cd majoritatea personalului din Blocul didactic
central s-a ardtat receptiva de a participa la actiunea noastra sociala. Toti au acceptat sa
primeasca o astfel de funditd si confirmau sentimentul de solidarizare cu persoanele care
suferd de cancer mamar.

In cadrul actiunii au fost distribuite si prinse in piept peste 200 de fundite roz si au fost
efectuate peste 290 de fotografii.

Mai multe detalii despre campanie: http://usmf.md/news/solidari-cu-suferinta-bolnavelor-
de-cancer-mamar/
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